
D e  q u o i  p a r l e - t - o n  ?  L e  d r o i t  à  l ' i m a g e  q u ' e s t - c e - q u e  c ' e s t  ?

Le  d ro i t  à  l ’ image  es t  un  d ro i t  de  la  pe r sonna l i t é .
I l  dés igne  l e  d ro i t  pou r  tou te  pe r sonne  de  s ’ oppose r  à  l a  rep roduc t ion  de  son
image  e t  à  sa  d i f f u s ion ,  sans  son  au to r i sa t i on  exp res se  e t  spéc ia le .  
T ransposée   au  spo r t i f   p ro fes s ionne l ,   ce la   s ign i f i e   que   son  image   ne   peu t   pas
ê t re   exp lo i tée   sans   son  consen tement .

Q u e l s  s o n t  l e s  d i f f é r e n t s  d r o i t s  à  l ' i m a g e  d u  s p o r t i f  p r o f e s s i o n n e l  e x i s t a n t s  ?

I l  y  e n  a  4

-  l e  d ro i t  d ’ i m a g e  i n d i v i d u e l l e  ( en  deho r s  du  con tex te  du  c l ub  dans  l eque l  i l  j oue
ou  en  deho r s  du  comp lexe  spo r t i f  dans  l eque l  l ' a th lè te  s ' en t ra î ne .
Conce rnan t  l e   d ro i t   d ’ image  i nd i v idue l l e ,   l e  spo r t i f  p ro fes s ionne l  ga rde   l a  to ta le
ma î t r i se   de   son   image  qu ’ i l  gè re  e t  commerc ia l i se  à  sa  gu i se .  
I l  a  l e  cho i x  en t re  2  modes  de  commerc ia l i sa t i on  pos s ib le s  de  ce  d ro i t  à  l ’ image  :      
– so i t  i l  l e  commerc ia l i se  d i rec tement (pa r  l e  j oueu r  l u i -même  ou  son  agen t  l e  cas
échéan t ) ;
 – so i t  v ia  une  soc ié té  ( c réée  e t  dé tenue  pa r  l e  j oueu r  p ro fes s ionne l  ou  l ' a th lè te )        
l aque l l e  i l  concède  l e  d ro i t  d ’ exp lo i te r  son  image  moyennan t  une          
 r émuné ra t ion  ve r sée  d i rec tement  pa r  l e  pa r tena i re  commerc ia l  au  j oueu r  ou  à
l ' a th lè te ,  sans  pas se r  pa r  l e  c l ub ,  donc  sans  cha rge .

-  l e  d ro i t  d ’ i m a g e  i n d i v i d u e l l e  a s s o c i é e  ( i n te r venan t  dans  l e  cad re  du  c l ub  dans
leque l  i l  j oue  ou  du  comp lexe  spo r t i f  dans  l eque l  l ' a th lè te  s ' en t ra î ne ) .
C las s iquement ,  c ’ e s t  l e  cas  de  l ’ image  du  j oueu r  po r tan t  l e  ma i l l o t  de  son  c l ub
spo r t i f .
Conce rnan t  ce   d ro i t   d ’ image ,  ce t te   fo i s   c ’ e s t   l e   c l ub   qu i   u t i l i se  l ’ image  du
joueu r  ou  de  l ' a th lè te  (en  tan t  que  sa la r i é )  à  son  p ro f i t .  Souven t  dans  l e s  deux  cas
su i van t s :  
- tou t  d ’abo rd ,  pou r  a s su re r  sa  p romot ion  ou  la  p romot ion  des  compét i t i on s
auxque l l e s  i l  pa r t i c ipe ;
-ma i s  aus s i  pou r  commerc ia l i se r  sous  fo rme  de  «  p rodu i t s  dé r i vé s  »  des
équ ipement s  spo r t i f s .
L ’ e xp lo i ta t i on  de  ce  d ro i t  fa i t  l ’ ob je t  d ’ un  d i spos i t i f  spéc ia l  l a  p l upa r t  du  temps  en
deho r s  du  con t ra t  de  t rava i l  du  j oueu r  ou  de  l ' a th lè te .

- l e  d ro i t  d ’ i m a g e  c o l l e c t i v e  ( i n te r venan t  dans  l e  cad re  d ’ une  équ ipe ) .  Chaque  c l ub
bénéf i c ie  d ’ un  d ro i t  exc l u s i f  s u r  l ’ image  co l l ec t i ve  de  l eu r  équ ipe  de  j oueu r s
p ro fes s ionne l s  ou  d 'a th lè tes .  L ’ e xp lo i ta t i on  de  ce  d ro i t  d ’ image  ne  fa i t  l ’ ob je t
d ’aucune  c lause  pa r t i cu l i è re  dans  l e  con t ra t  de  t rava i l  du  j oueu r  ou  de  l ' a th lè te .

-  l e  d ro i t  à  l ' i m a g e  d u  s p o r t i f  à  l ' o c c a s i o n  d ' u n e  c o m p é t i t i o n  s p o r t i v e ,  ( dans
ce t te  h ypo thèse  ce  d ro i t  à  l ' image  e t  son  exp lo i ta t i on  appar t i ennen t  à
l ' o rgan i sa teu r  en  ve r tu  de  l ' a r t i c l e  L .  333- 1  du  code  du  spo r t .  L ' o rgan i sa teu r  d ' une
man i fe s ta t i on  spo r t i ve  e s t  en  e f fe t  seu l  p rop r ié ta i re  des  d ro i t s  d ' exp lo i ta t i on  de
l ' image  de  ce t te  man i fe s ta t i on-  compét i t i on ) .

 

L E  S P O R T I F  P R O F E S S I O N N E L  E T  S E S

D R O I T S  A  L ' I M A G E
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#  D R O I T  D U  S P O R T



 

C O M M E N T  E T  A V E C  Q U I  L E  S P O R T I F  P E U T - I L  E X P L O I T E R - C É D E R  S E S
D R O I T S  A  L ' I M A G E  ?

- A v e c  s o n  C L U B  a u  t r a v e r s  d ' u n  c o n t r a t  s p é c i f i q u e  ( d i f f é r e n t  d u
c o n t r a t  d e  t r a v a i l ) ,  a p p e l é  c o n t r a t  d ' i m a g e .  D a n s  c e  c o n t r a t ,  l e
s p o r t i f  c è d e r a  l ' u t i l i s a t i o n  d e  s o n  d r o i t  à  l ' i m a g e  i n d i v i d u e l l e
a s s o c i é e  e t  i l  p e r c e v r a  e n  c o n t r e p a r t i e  u n e  r e d e v a n c e  ( s i  s a  p r é s e n c e
p h y s i q u e   n ’ e s t  p a s  r e q u i s e  p o u r  e x p l o i t e r  c o m m e r c i a l e m e n t  s o n
i m a g e  e t  s i  l e  m o n t a n t  d e  l a  r e d e v a n c e  e s t  c a l c u l é e  e n  f o n c t i o n  d e s
r e c e t t e s  g é n é r é e s  p a r  c e t t e  e x p l o i t a t i o n  c o m m e r c i a l e  d e  s o n  i m a g e )

E T

-  A v e c  u n e  M A R Q U E /  u n  A N N O N C E U R /  u n  P R O F E S S I O N N E L  a u  t r a v e r s

d ' u n  c o n t r a t  d e  s p o n s o r i n g ,  d e  p a r t e n a r i a t . D a n s  c e  c o n t r a t ,  l a
m a r q u e -  l ' a n n o n c e u r -  l ' e n t r e p r i s e  f i n a n c e  l ' a c t i v i t é  s p o r t i v e  d e
l ' a t h l è t e  e n  é c h a n g e  d ’ u n e  p r o m o t i o n  e t  d ’ u n e  p u b l i c i t é  d e  s a
m a r q u e ,  d e  s o n  e n t r e p r i s e .

Q u e l q u e  s o i t  l e  c o n t r a t  u t i l i s é  p o u r  l ' e x p l o i t a t i o n  d e  l ' i m a g e  d u
s p o r t i f  p r o f e s s i o n n e l ,  l e  c o n t r a t  d e v r a :

-  p r é v o i r  i m p é r a t i v e m e n t  u n e  d u r é e  c o n c e r n a n t  l a  c e s s a t i o n  e t
l ’ e x p l o i t a t i o n  d e  l ’ i m a g e ;

- d é f i n i r   e x h a u s t i v e m e n t   l e s   s u p p o r t s   ( s i t e   i n t e r n e t ,   r é s e a u x  
 s o c i a u x -  f a c e b o o k   e t  i n s t a g r a m   d u  c l u b )  e t  l e s  m é d i a s  q u i  s e r o n t
u t i l i s é s  p o u r  l ’ e x p l o i t a t i o n  d e  l ’ i m a g e  d u  j o u e u r ;

- p r é c i s e r  l e   o u   l e s  l i e u ( x ) ,  l a   o u   l e s  s i t u a t i o n ( s ) d e   l a   p r i s e   d e  
 l a   p h o t o g r a p h i e  ( e n t r a î n e m e n t s ,  d é p l a c e m e n t s ,  c o m p é t i t i o n s ,  l o r s
d ’ i n t e r v i e w s ,  l o r s  d e  l a  r e m i s e  d e  p r i x . . . ) .

 

 
 

EXPLOITATION ET REMUNERATION

DES DROITS A L'IMAGE DU SPORTIF

PROFESSIONNEL

 

ASTUCES ET CONSEILS
D 'ORDRE  F ISCAL :

Le  spo r t i f  p ro fes s ionne l  a  tou t  i n té rê t  a  c rée r  l e  p l u s  rap idement  sa  soc ie té
pou r  gé re r  l e s  d ro i t s  su r  son  image .
I l  a  éga lement  tou t  i n té rê t  à  négoc ie r ,  dans  l e  cad re  de  sa  rémuné ra t ion ,  que  la
pa r t i e   de  ce l l e -c i  p renan t  l a  fo rme  d ' une  redevance  au  t i t r e  du  d ro i t  à  l ' image
so i t  aus s i  impo r tan teque  l ' au t re  pa r t i e   de   l a   r émuné ra t ion   ve r sée  sous  l a
fo rme   de   sa la i re .

CONCERNANT  L 'UT I L ISAT ION  DES  RESEAUX SOCIAUX :
Les  spo r t i f s  on t  tous  des  ra i sons  d i f fé ren tes  de  déve loppe r  l eu r  p résence
en  l i gne  :  déve loppe r  sa  no to r i é té ,  ma î t r i se r  sa  répu ta t ion ,  a t t i r e r
l ’ a t ten t i on  du  pub l i c  e t  des  méd ias ,  met t re  en  avan t  son  spo r t ,  son  c l ub ,
ou  enco re  sa  fédé ra t ion ,  cons t r u i r e  son  image  de  marque ,  échange r  avec
ses  fans ,  donne r  de  la  v i s i b i l i t é  à  se s  sponso r s ,  me t t re  en  l um iè re  ses
engagement s  ca r i ta t i f s .

I l  n ’ y  a  pas  de  bonnes  ou  mauva i ses  ra i sons  d ’ u t i l i se r  l e s  ré seaux  soc iaux
pou r  un  spo r t i f  p ro fes s ionne l .  I l  e s t  cependan t  p r imo rd ia l  de  savo i r
pou rquo i  l e s  u t i l i se r ,  dans  l ’ ob jec t i f  de  met t re  en  p lace  une  s t r a t é g i e  d e

c o m m u n i c a t i o n  qu i  pe rmet t ra  d ’a t te i nd re  l e s  o b j e c t i f s  f i x é s .
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