
Ensu i te ,  l e  s p o n s o r i n g  s p o r t i f  ( que  l ' on  appe l l e
éga lement  l e  pa r ra i nage  spo r t i f )  c ' e s t  u n

c o n t r a t  d e  p r e s t a t i o n s  p u b l i c i t a i r e s  conc lu
en t re  un  sponso r  e t  un  spo r t i f .

Le  spo r t i f  s ’ engage  à  rep résen te r  l ’ image  de  la
marque  du  sponso r  qu i  l u i  ve r se  e n

c o n t r e p a r t i e  d e s  p r e s t a t i o n s  l e  p l u s  s o u v e n t

f i n a n c i è r e s  m a i s  q u i  p e u v e n t  a u s s i  ê t r e

m a t é r i e l l e s  e t / o u  t e c h n i q u e s .

B E N E F I C E S  P O U R  C H A C U N :

Le  sponso r i ng  spo r t i f  e s t  p r i nc ipa lement  un  sou t i en  f i nanc ie r  ou
maté r i e l  appo r té  à  un  spo r t i f  pa r  un  pa r tena i re  annonceu r  en  échange  de
d i f fé ren tes  fo rmes  de  v i s i b i l i t é  e t  de  co l l abo ra t ions .
Ce la  do i t  ê t re  un  con t ra t  gagnan t -gagnan t ,  chacun  t rouvan t  un  avan tage  de  ce
pa r tena r ia t .  Pou r  l e  spo r t i f ,  l e  sponso r  e s t  un  pa r tena i re  d 'a f fa i re s .

P o u r  l ' e n t r e p r i s e  ( l e  sponso r ) ,  l e  sponso r i ng  e s t  un  vec teu r  de  commun ica t ion  qu i
va  l u i  pe rmet t re  de  l i e r  son  image  à  ce l l e  d ’ un  a th lè te  pa r t i cu l i e r  dans  l ’ op t ique
commerc ia le  d ’acc ro î t re  sa  no to r i é té  pa r  l ’ i n te rméd ia i re  d ’ un  con t ra t  e t
éven tue l l ement  d 'amé l i o re r  son  image .

P o u r  l e  s p o r t i f ,  l e  sponso r i ng  e s t  b ien  év idemment  un  moyen  de  f i nance r  son
spo r t  e t  d ' en  v i v re .

 

L E  S P O R T I F  E T  S E S  S P O N S O R S :
 

A C T E  1 -  L E  S P O N S O R I N G  S P O R T I F :  P R É S E N T A T I O N
 

-  Mise r  su r  un  spo r t i f  pe rmet  de  m i se r  su r  sa  co te  de  p o p u l a r i t é .
 

-  Ce la  pe rmet  aus s i  de  b é n é f i c i e r  d e s  v a l e u r s  qu ’ i l  i nca rne  aup rès  de  son  pub l i c .  

-  Que lque  so i t  l e  spo r t  en  ques t i on ,  ce la  pe rmet  de  gagne r  en  v i s i b i l i t é

-  Le  sponso r i ng  spo r t i f  e s t  un  a c c é l é r a t e u r  d e  n o t o r i é t é  pou r  l e  sponso r

-  Ce la  pe rmet  d 'a s soc ie r  l ' image  de  son  en t rep r i se ,  de  sa  marque  à  des  va leu r s ,  ce l l e s
que  véh icu len t  l e  spo r t i f .  

Le s  va leu r s  va r i en t  d ’ un  spo r t  à  l ’ au t re  :  au  foo tba l l  l a  d imens ion  popu la i re ,  au  r ugby  l e
cou rage ,  à  l a  boxe  la  pugnac i té  e t  l a  fo rce ,  au  baske t  l e  spec tac le  . . .  D 'au t re s  spo r t s ,
comme le  tenn i s  ou  l e  go l f  véh icu len t  une  image  hau t  de  gamme ,  p l u s  sé lec t i ve .  Le  bu t
es t  de  met t re  en  avan t  des  va leu r s  communes  en t re  l ’ en t rep r i se  e t  l e  spo r t  p ra t iqué  pa r
l e  spo r t i f  p ro fes s ionne l .

Pa r  exemp le ,  l ' empowerment  e s t  ac tue l l ement  une  va leu r  t rè s  fo r te ,  t r è s  reche rchée  pa r
l e s  marques  e t  l e s  en t rep r i se s .
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Tou te  rep roduc t ion  pa r t i e l l e  ou  to ta le  fa i te  sans  l e  consen tement  p réa lab le  de  CELEXANSE  es t  i n te rd i te

L E  S P O N S O R I N G  S P O R T I F ,  C ' E S T  Q U O I  ?

D'abord, le sponsoring sportif ce n'est pas du

mécénat: dans le mécénat, le mécène qui soutient le
sportif n'attend rien en retour. Il n'y a pas de
contrepartie (directe).

#  N E W S L E T T E R  1 0

#  D R O I T  D U  S P O R T

 

POURQUOI MISER SUR UN SPORTIF PROFESSIONNEL? 
 


